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omo fazer do ato de vestir uma forma de nos destacarmos e ex-

primirmos? Como colocar a matéria ao servi¢o de um discurso
de afirmagio pessoal? De que ¢ feita a elegincia? Estas reflexdes, presen-
tes na mente de cada estilista, contribuiram para a fundagao das maiores
casas de moda. E, em pouco mais de um século, transformaram uma ati-
vidade artesanal num dos setores mais poderosos do mundo.

Estas casas fizeram da moda uma arte complexa, onde a substincia e
a forma se entrelagam, e onde a intimidade é revelada a0 mundo exterior.
Uma arte que reflete os movimentos sociais e as aspiracdes individuais.
Para o conseguir, apoiam-se em tesouros incalculaveis: o virtuosismo do
criador, a exceléncia da inovagio e o poder da comunicagio.

Uma arte total, em suma, construida por arquitetos do gosto impelidos
por forgas Unicas: um impeto emancipatério feroz na Chanel, uma pro-
cura de exceléncia técnica na Louis Vuitton e na Gucci, e uma corrente
criativa em Yves Saint Laurent, Dior ou Jean Paul Gaultier. S3o estas car-
reiras deslumbrantes que aqui convidamos a descobrir, numa cole¢io
exclusiva que traga, pela primeira vez, toda a histéria das grandes casas de
moda, desde os pioneiros até aos icones contemporaneos.

Esta cole¢io, numa escala sem precedentes, oferece a visao mais abran-
gente de sempre da evolugio do estilo e do luxo através destas casas ic6-
nicas. E para captar melhor a esséncia de cada um destes grandes nomes,
os livros da cole¢do abrem com os must-have, uma pagina dupla que red-
ne a minha selecio de pegas-chave e inspira¢des que moldaram os seus
estilos inimitéveis.

Uma cole¢do sem precedentes, que apresenta a industria do glamour
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¢ nos convida a mergulhar nela.




A COLECAO IMPRESCINDIVEL PARA APAIXONADOS PELA MODA

Gabrielle Chanel, Christian Dior, Yves Saint Laurent, Dos grandes pioneiros as tendéncias mais atuais
Karl Lagerfeld, Miuccia Prada...
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Tlustragbes do icénico petite robe noire
de Chanel, publicado na Vogue US
em 1926.+
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OS PRIMEIROS LIVROS DA COLECAO

CHANEL

A Chanel nasceu da necessidade da sua fundadora,
Gabrielle «Coco» Chanel, de ser uma mulher livre e ativa.
Numa época em que a moda era dominada pelos homens,
ela reescreveu as convengdes da feminilidade através de
criagOes assentes na simplicidade, na praticidade e numa
elegincia descontraida. O seu legado — do petite robe noi-
reao icénico Chanel N° § —, mantém-se como um pa-
triménio forte e distintivo, continuamente renovado e
reinterpretado pelo grande Karl Lagerfeld e, mais recen-
temente, por Virginie Viard, que continuam a manter a
marca como sinénimo de elegincia e estilo intemporal.
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LOUIS VUITTON

PRADA

Em 1913, a Fratelli Prada abriu as suas portas em Milio, tor-
nando-se a casa de marroquinaria de elei¢io da burguesia
italiana. Décadas mais tarde, quando Miuccia Prada her-
dou a empresa familiar, comegou a desafiar as convengdes
que rodeavam a moda da época: elevou o nylon a material
de luxo, libertou as mulheres de adornos supérfluos e até
ousou brincar com aquilo que socialmente era considerado
feio. A estilista aliou-se a artistas contemporineos e, atra-
vés dos seus desfiles, abordou o feminismo, questdes so-
ciais e a utiliza¢io da tecnologia. Trata-se de uma marca
indissociavelmente ligada a cultura contemporinea.

DIOR

Christian Dior fundou a maésorn que tem o seu nome desde
1946, na Fran¢a do pés-guerra, movido pela ideia de de-
volver 2 moda a elegancia e o poder de sedugio que acre-
ditava estarem perdidos. A sua primeira cole¢io, que
introduziu o icénico New Look, foi revolucionaria e res-
taurou o orgulho da haute couture francesa. Ao longo dos
anos, e gragas ao trabalho dos sucessivos diretores criativos
— como Yves Saint Laurent, Marc Bohan, Gianfranco
Ferré, John Galliano, Raf Simons e Maria Grazia Chiu-
ri —, a maison Dior manteve-se no topo do pantedo da
moda e do estilo em todo 0 mundo.
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As origens da Louis Vuitton remontam a 1835, quando um
jovem empreendedor fundou em Paris uma pequena ofi-
cina de malas feitas 2 medida. Com o tempo, a sua em-
presa transformou-se num dos impérios mais influentes
do mundo da moda. Desde os seus primérdios, Vuitton
destacou-se pelo seu trabalho artesanal meticuloso e pela
sua capacidade de inovar, criando produtos intemporais
como o bat de lona impermeavel e o primeiro logétipo
ou monograma distintivo da marca. Atualmente, a Louis
Vuitton continua a ser um simbolo de elegincia e uma
referéncia de luxo. O seu legado perdura como o miximo
do estilo e da sofistica¢io.

VUTTTON

GUCCI

A Gucci nasceu do desejo do seu fundador, Guecio Gueci,
de criar a sua propria empresa, uma que igualasse em qua-
lidade as prestigiadas bagagens inglesas, mas com um es-
tilo préprio. Guecio transmitiu esta paixao aos seus filhos
Aldo, Rodolfo e Vasco, que contribuiram com o pai para
fundar uma marca onde a elegincia e a exceléncia dos ma-
teriais eram inegocidveis. Com Tom Ford como diretor
criativo, a Gucci conquistou o trono do prét-d-porter. Ao
longo dos anos, 0o monograma Gucci, as malas Bamboo ou
o mocassim Horsebit seduziram geragées, que continuam
a ver na Gucci uma marca de luxo que dita tendéncias.

YVES SAINT TAURENT

Yves Saint Laurent fez da sua vida uma lenda. Poucas fi-
guras da moda redefiniram com tanta ousadia os cédigos
do luxo e da elegincia. Através das suas cole¢bes, esbateu
as fronteiras entre masculino e feminino, introduziu no-
vas silhuetas e abalou as convengées. Para além da moda,
a sua histéria personifica uma eterna procura de beleza,
expressio e liberdade. Com o seu parceiro Pierre Bergé,
construiu uma maison que veio simbolizar o luxo acessivel
e moderno, entrelacando criatividade e emo¢ao. Mesmo
ap6s amorte de Yves, a marca continua a ser uma referén-
cia de luxo em todo 0 mundo.



A COLEGCAO PARA APAIXONADOS PELA MODA
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